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Abstract 

Introduction: This study aimed to examine the relationship between teachers’ media 

literacy and their tendency toward educational innovation, with an emphasis on the 

mediating role of virtual social capital. In the digital era, teachers’ media competencies are 

recognized as a key factor in educational empowerment and the development of innovation; 

however, the mediating effect of virtual social capital in this relationship has received 

limited comprehensive attention. 

Method: The present research employed a descriptive–survey and field study design. Data 

were collected from 291 secondary school teachers in Tehran using standardized and 

researcher‑developed questionnaires. After confirming validity and reliability, the 

instruments measured the three main variables on a five‑point Likert scale. 

Findings: Structural equation modeling indicated that teachers’ media literacy significantly 

increased their tendency toward educational innovation both directly (β = 0.669) and 

indirectly through virtual social capital (indirect effect = 0.203). Strong correlations among 

the variables, along with satisfactory reliability and validity indices, confirmed the 

robustness of the study’s conceptual model. 

Conclusion: The findings suggest that enhancing teachers’ media competencies and 

developing online interaction platforms can serve as effective strategies for promoting 

innovative behaviors among teachers and should be considered by educational 

policymakers. 

Keywords: Teachers’ media literacy; tendency toward educational innovation; virtual 

social capital; structural equation modeling; online professional interactions; digital 

educational competencies. 
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Detailed Abstract 

Introduction: This study aimed to examine the relationship between teachers’ media literacy and their 

tendency toward educational innovation, with an emphasis on the mediating role of virtual social 

capital. In the digital era, teachers’ media competencies are recognized as a key factor in educational 

empowerment and the development of innovation; however, the mediating effect of virtual social 

capital in this relationship has received limited comprehensive attention. 

Materials and methods: The present research employed a descriptive–survey and field study design. 

Data were collected from 291 secondary school teachers in Tehran using standardized and 

researcher‑developed questionnaires. After confirming validity and reliability, the instruments 

measured the three main variables on a five‑point Likert scale. 

Results and discussion: The findings of this study comprehensively demonstrated that teachers’ 

media literacy plays a key and decisive role in enhancing their tendency toward educational 

innovation, and this relationship is largely strengthened through virtual social capital. In the 

descriptive section, considerable demographic diversity was observed within the research sample, 

including a balanced composition of gender, age groups, and years of service, which provided a 

suitable basis for generalizing the findings to a broader population of teachers. The correlation matrix 

analysis revealed strong and significant relationships between media literacy and educational 

innovation (r = 0.864), media literacy and virtual social capital (r = 0.593), and educational innovation 

and virtual social capital (r = 0.736). These results emphasize that these constructs mutually reinforce 

one another in a synergistic manner. The evaluation of factor loadings and the reliability of the 

research instruments indicated very strong measurement validity, with all factor loadings exceeding 

0.70 and both composite reliability and Cronbach’s alpha indices falling within highly desirable 

ranges. The results of discriminant validity assessed through the Fornell–Larcker criterion also 

confirmed that each construct was distinct from the other variables, thereby supporting the robustness 

of the conceptual model. In the path analysis, the direct effect of media literacy on teachers’ tendency 

toward educational innovation was found to be high (β = 0.669), and its statistical significance 

indicated that improvements in teachers’ media skills substantially increase their willingness to 

employ innovative teaching methods. Furthermore, the mediating role of virtual social capital, with an 

indirect effect of 0.203, played an important facilitating role in this relationship, while the total effect 

of 0.872 indicated the strong explanatory power of the proposed model. 



Overall, the results of the present study provide compelling evidence that empowering teachers in the 

domain of media literacy and supporting the development of virtual social capital can serve as 

effective strategies for enhancing educational innovation. These findings have important practical 

implications for educational policymakers, school administrators, and planners of teacher professional 

development programs, highlighting the necessity of targeted investment in developing media 

competencies and establishing online communication platforms. Future studies are recommended to 

examine contextual variables such as organizational culture, technological resources, and teachers’ 

digital self-efficacy as moderating factors in order to gain a deeper understanding of the process 

through which educational innovation emerges. Based on the findings, it is recommended that 

educational planners and school administrators organize workshops and professional development 

programs to enhance teachers’ media literacy, particularly in the areas of critical content evaluation 

and educational content creation. Moreover, establishing and expanding online professional networks 

and virtual platforms for sharing experiences and providing social support among teachers can 

contribute to strengthening virtual social capital and ultimately improving educational innovation. 

Encouraging an organizational culture that values innovation and formally recognizes teachers’ 

initiatives within learning environments is also essential. In addition, adequate financial and 

technological resources should be provided to ensure teachers’ easy access to modern educational 

technologies, enabling them to effectively apply their media skills in practice. Finally, the 

development of a clear evaluation and reward system to identify and encourage teachers who actively 

engage in educational innovation is recommended in order to strengthen both intrinsic and extrinsic 

motivations for such behaviors. Despite its valuable findings, this study has several limitations. First, 

because the research focused on teachers in the city of Tehran, caution should be exercised when 

generalizing the results to other geographical regions of the country. Second, the cross-sectional nature 

of the study limited the possibility of drawing definitive causal conclusions, highlighting the need for 

longitudinal designs in future research. Additionally, the use of self-report questionnaires for data 

collection may have introduced response bias. Furthermore, important moderating variables such as 

organizational culture, digital self-efficacy, and teachers’ attitudes toward technology were not 

examined in this study, although they may influence the strength of relationships among the variables. 

Finally, although the validity and reliability of the measurement instruments were confirmed, the full 

localization of these scales requires more extensive studies across diverse cultural contexts. 

Conclusion: The findings suggest that enhancing teachers’ media competencies and developing online 

interaction platforms can serve as effective strategies for promoting innovative behaviors among 

teachers and should be considered by educational policymakers. 

Keywords: Teachers’ media literacy; tendency toward educational innovation; virtual social capital; 

structural equation modeling; online professional interactions; digital educational competencies. 
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 چکیده

بر  یدبا تأک یآموزش یبه نوآور یشمعلمان و گرا یا سواد رسانه ینرابطه ب یپژوهش با هدف بررس یناهدف: 

 یکیعنوان  معلمان به یا رسانه یها مهارت یجیتال،انجام شد. در عصر د یمجاز یاجتماع یهسرما یانجینقش م

 یاجتماع یهسرما یرحال، تأث نیباا شود؛ یشناخته م یو توسعه نوآور یآموزش یتوانمندساز یدیاز عوامل کل

 یفیتوص-یمایشیمطالعه حاضر از نوع پ: روش کار طور جامع مطالعه شده است. رابطه کمتر به ینبر ا یمجاز

استاندارد و  یها ده از پرسشنامهمعلم دوره متوسطه شهر تهران با استفا ۲۹۱ها از  بود و داده یدانیو م

 یفرا در ط یاصل یرمربوط به سه متغ یها داده یایی،و پا ییروا ییدشد. ابزارها پس از تأ یساخته گردآور محقق

معلمان  یا نشان داد سواد رسانه یمعادلات ساختار یساز مدل یلتحل :نتایج .یدندسنج یا درجه پنج یکرتل

طور  ( به0.۲03=یرمستقیم)اثر غ یمجاز یاجتماع یهسرما یقهم از طر( و β=0.669) یمطور مستق هم به

و  یاییپا یها و شاخص یرهامتغ ینبالا ب ی. همبستگدهد یم یشرا افزا یآموزش یبه نوآور یشگرا یمعنادار

توسعه  دهد ینشان م یجنتا گیری:نتیجه کرد. ییدپژوهش را تأ یاستحکام مدل مفهوم ب،مطلو ییروا

 یرفتارها یمؤثر در ارتقا یعنوان راهبرد به تواند یم ینتعامل آنلا یبسترها یجادو ا یا رسانه های یستگیشا

 .یردقرار گ یآموزش گذاران یاستنوآورانه معلمان مورد توجه س

 یساز مدل ی،مجاز یاجتماع یهسرما ی،آموزش یبه نوآور یشمعلمان، گرا یا سواد رسانه :کلیدیواژگان

 .یآموزش یجیتالد های یستگیشا ین،آنلا یا ملات حرفهتعا ی،معادلات ساختار
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 مقدمه

انی فراینددهای  روزرس های کلیدی در به عنوان یکی از مؤلفه ای معلمان به در عصر تحولات پرشتاب فناوری اطلاعات، سواد رسانه

ای، که توانایی درک، تحلیل و تولید محتوای دیجیتدال   شود. سواد رسانه یادگیری و ارتقای کیفیت آموزش شناخته می-یاددهی

های نوین آموزشی افزایش داده و آنان را بده   گیری خلاقانه از فناوری (، ظرفیت معلمان را برای بهره۲0۱3)پاتر، شود را شامل می

درصدد معلمدان در کشدورهای     ۷0دهد که بدیش از   های اخیر نشان می سازد. پژوهش در نظام آموزشی بدل می کنشگران نوآور

در  (.۲0۱6)مانکا و رنیری،  کنند گذاری تجربیات تدریس استفاده می اشتراک های اجتماعی مجازی برای به یافته، از شبکه توسعه

ای، تعاملات آنلاین و حدس اعتمداد و    کند؛ بدین معنا که روابط شبکه میاین میان، سرمایه اجتماعی مجازی نقشی میانجی ایفا 

در چدارچوب   (.۲0۱5)دیویس، سازد همکاری در فضای مجازی بستر مهمی را برای تقویت گرایش به نوآوری آموزشی فراهم می

هدای   زتولیدد یدا کداهش ندابرابری    توانند بده با  های دیجیتال می های نمادین در بستر شبکه شناسی، این تعاملات و سرمایه جامعه

ای، نوآوری آموزشدی و سدرمایه اجتمداعی مجدازی، ضدرورتی مضداعف        آموزشی منجر شوند و بنابراین بررسی رابطه سواد رسانه

تدر از   ای معلمدان پدایین   های دیجیتال ضعیف است یا سطح سواد رسانه های آموزشی که زیرساخت یابد. برای نمونه، در نظام می

تواند هم بر کیفیت یادگیری  ( قرار دارد، شکاف دیجیتال می۲0۲۱درصد بر اساس گزارش)یونسکو،  5۲حدود ) انیمیانگین جه

ای  هدای رسدانه   گدذاران در ارتقدای شایسدتگی    گذاری سیاسدت  و هم بر عدالت آموزشی اثرگذار باشد. این موضوع اهمیت سرمایه

عندوان تواندایی    ای معلمان به در عصر دیجیتال، سواد رسانه .سازد ته میفناورانه را برجس-های اجتماعی معلمان و توسعه ظرفیت

تواند گدرایش   کند و می های جدید، نقشی اساسی در بهبود فرآیندهای آموزشی ایفا می انتخاب، تحلیل و استفاده بهینه از رسانه

در این میان، سرمایه اجتماعی مجازی یعنی (. ۲0۱0 ,؛ پاتر۲0۱5 ,به نوآوری آموزشی را در میان معلمان تقویت کند )باکینگام

عنوان عاملی میانجی عمل کند کده ارتبداط    تواند به های مجازی، می کیفیت و کمیت ارتباطات و تعاملات معلمان در بستر شبکه

نشدان  (. مطالعدات پیشدین   ۲0۲۲ ,.؛ وند  ۲00۷ ,.نماید )الیسون ای و تمایل به نوآوری آموزشی را تقویت می میان سواد رسانه

پذیرندد، بلکده از    های جدید را مدی  تر فناوری ای برخوردارند، نه تنها راحت اند که معلمانی که از سطح بالاتری از سواد رسانه داده

شوند کده ایدن    مند می های سرمایه اجتماعی مجازی مانند حمایت همتایان، تبادل دانش و احساس تعلق بیشتر نیز بهره ظرفیت

(. بر مبنای نظریه ۲0۲0 ,اوزردم و ارکان؛ ۲00۹ ,روبلیا و گرینهودهد ) های آموزشی را افزایش می نوآوری عوامل، تمایل آنان به

تواند به توسعه اعتماد، هنجارهای همکاری و دسترسدی بده مندابع     (، تعاملات آنلاین معلمان می۲000 ,پوتنمسرمایه اجتماعی )

هدا حداکی از آن    ای و نوآوری ایفا کند. یافتده  ی در رابطه بین سواد رسانهآموزشی جدید منجر شود و بنابراین نقش میانجی مهم

ای و پذیرش ندوآوری را تقویدت    طور معناداری رابطه مثبت بین سواد رسانه تواند به است که ارتقای سرمایه اجتماعی مجازی می

هدا و   تواندد راهگشدای سیاسدت    مدی  هدا  (. به طور خلاصه، درک ابعاد کلیددی ایدن سده متغیدر و تعامدل آن     ۲0۲۱ ,.ژان کند )

و  ای معلموان  سوواد رسوانه  با وجود افزایش توجه پژوهشی بده رابطده بدین     های آموزشی مبتنی بر شواهد باشد. ریزی برنامه

عندوان متغیدر    بده  سرمایه اجتماعی مجوازی توجهی در درک نحوه تأثیر  های قابل ، هنوز شکافگرایش به نوآوری آموزشی

هدای نوآورانده    ای بدر شدیوه   طور مستقل به بررسی تأثیر سدواد رسدانه   طه وجود دارد. اگرچه برخی مطالعات بهمیانجی در این راب

)جانسدون و   اندد  ای معلمدان مدورد تأکیدد قدرار داده     و نقش سرمایه اجتماعی را در توسدعه حرفده   (۲0۲0)اسمیت،  اند پرداخته

هدا   در قالب یک مدل منسدجم کده بده تعامدل پی یدده و پویدا میدان آن        ها این ابعاد را ، اما تعداد اندکی از پژوهش(۲0۱8ون ،

هدای مجدازی بدرای تقویدت      کنندد معلمدان چگونده از شدبکه     ای کده مشدخص مدی    ویژه، عوامل زمینه اند. به بپردازد، ادغام کرده

بر سرمایه اجتمداعی سدنتی یدا     اند. برای مثال، بیشتر تحقیقات طور کافی بررسی نشده برند، به های نوآورانه خود بهره می قابلیت

ای و تغییرات آموزشدی   و سهم جوامع آنلاین و ارتباطات دیجیتال در رشد حرفه (۲00۱)لین، اند تعاملات حضوری تمرکز داشته

اند. علاوه بر این، اغلب مطالعات ماهیتی توصیفی دارند و کمتر به ارزیابی انتقادی سازوکارهای علدی یدا بررسدی     را نادیده گرفته

(. ۲0۱۹و همکاران،  )چن اند های فناورانه پرداخته گر احتمالی مانند فرهن  سازمانی و دسترسی به زیرساخت متغیرهای تعدیل

هدای مبتندی بدر شدواهد را بدرای       بنابراین، نیاز جدی به تحقیقات تجربی بیشتر وجود دارد تا این خلأها را پوشش دهد و بینش
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تکداملی سدواد    تری از چگونگی هدم  توانند درک عمیق هایی می ی فراهم آورد. چنین پژوهشهای آموزش ها و شیوه ارتقای سیاست

ای  تر حرفده  ای، سرمایه اجتماعی مجازی و نوآوری در بسترهای آموزشی معاصر ارائه دهند و در نهایت، به توسعه اثربخش رسانه

هدای نوآورانده    کدارگیری شدیوه   ای معلمان بدر بده   ههای متعددی به بررسی اثرات سواد رسان اگرچه پژوهش .معلمان کمک کنند

طور کامل مطالعه نشده است. بسیاری از مطالعات تنها بده توصدیف    اند، اما هم نان ابعاد مهمی از این رابطه به آموزشی پرداخته

میدانجی سدرمایه   و کمتر به نقش  (۲0۲0)اسمیت، اند کننده نوآوری بسنده کرده ای یا شناسایی عوامل تسهیل سطح سواد رسانه

طور خاص، شواهد محدودی دربداره چگدونگی اثرگدذاری تعداملات مجدازی و       اند. به اجتماعی مجازی در این فرآیند توجه داشته

)جانسون و  های آموزشی وجود دارد های آنان برای توسعه و اجرای نوآوری ها و ظرفیت ارتباطات آنلاین معلمان بر باورها، نگرش

 اندد  هدای خدود نادیدده گرفتده     های فرهنگی و سدازمانی متندوع را در تحلیدل    ها زمینه ر این، اغلب پژوهشافزون ب (.۲0۱8ون ،

توانند شدت و جهت اثر سرمایه اجتماعی مجدازی را تغییدر دهندد. نبدود رویکردهدای       ، در حالی که این عوامل می(۲00۱)لین،

کار بگیرند، موجب شده است شدناخت موجدود    های علی به مهای کمی و هم کیفی را برای شناسایی مکانیز ترکیبی که هم روش

مند ضروری است تدا ایدن خلأهدای دانشدی پدر شدود و مبندای         تر و نظام های جامع بنابراین، پژوهش .(۲0۱۹)چن، ناکافی باشد

ایدن مطالعده بدا هددف      .ای و نوآوری آموزشی مبتنی بر شواهد فدراهم گدردد   های ارتقای سواد رسانه ها و برنامه طراحی سیاست

ای معلمان و گرایش آنان به نوآوری آموزشی و شناسایی نقش میانجی سرمایه اجتمداعی مجدازی    بررسی رابطه بین سواد رسانه

تحلیل تدأثیر  ( ۲ای و نوآوری آموزشی،  تعیین شدت و جهت رابطه سواد رسانه( ۱انجام شده است. اهداف اصلی پژوهش شامل: 

ارائه چارچوبی مفهومی برای تبیین این تعداملات اسدت. بدر ایدن اسداس، سدوالات       ( 3ی مجازی در این پیوند، و سرمایه اجتماع

سدرمایه  »، «گدذارد   طور مستقیم بدر گدرایش بده ندوآوری آموزشدی تدأثیر مدی        ای معلمان به آیا سواد رسانه»تحقیق عبارتند از: 

«. کنندد   ای این ارتباط را تقویدت یدا تضدعیف مدی     چه عوامل زمینه» و« کند  اجتماعی مجازی چه نقشی در این رابطه ایفا می

مقاله حاضر به این ترتیب سازماندهی شده است: بخش مرور ادبیات به تشریح مبانی نظری و پیشینه پژوهش اختصداص یافتده   

ها نتایج آمداری   ش یافتهکند؛ بخ های تحلیلی را توصیف می شناسی طراحی مطالعه، ابزار گردآوری داده و رویه است؛ بخش روش

کند. این ساختار امکان  های نظری و عملی را بررسی می گیری دلالت دهد؛ و نهایتاً بخش بحث و نتیجه ها را ارائه می و تفسیر آن

آورد.  شده را فراهم می های شناسایی مند به سوالات پژوهش و فراهم کردن شواهد علمی معتبر برای رفع شکاف پاسخگویی نظام

 .شود طور مفصل ارائه می ادامه، بخش مرور ادبیات پژوهش بهدر 

 روش تحقیق

ای معلمدان و   انجام شده است تدا بده بررسدی رابطده سدواد رسدانه       میدانیو در محیط  توصیفی-پیمایشیاین مطالعه از نوع 

هدای اسدتاندارد و    ق پرسشدنامه ها از طری گرایش آنان به نوآوری آموزشی با نقش میانجی سرمایه اجتماعی مجازی بپردازد. داده

اند. رویکرد کلی تحقیق، ترکیبی از تحلیل آمداری همبسدتگی و    ها تأیید شده، گردآوری شده ساخته که روایی و پایایی آن محقق

سازی معادلات ساختاری برای آزمون روابط مستقیم و غیرمستقیم بین متغیرها بوده است. چارچوب نظری این پژوهش بر  مدل

( طراحدی شدده اسدت کده چگدونگی تدأثیر       ۲003( و نظریه نوآوری آموزشی راجدرز ) ۲00۱ل سرمایه اجتماعی لین )مبنای مد

دهند. این تحقیق در حوزه علوم انسانی و مطالعدات   ای را بر تمایل به نوآوری توضیح می های رسانه تعاملات مجازی و شایستگی

های نوآوری در بستر دیجیتال تأکید  ای معلمان و توسعه ظرفیت رسانههای  شده است و بر ارتباط میان مهارت آموزشی مهندسی

شاغل در مدارس دولتی و غیردولتی شهر تهران بودند کده در   معلمان دوره متوسطهکنندگان این پژوهش شامل  شرکت .دارد

د تا تندوع مناسدبی از   کار گرفته ش به ای تصادفی گیری طبقه روش نمونه .به کار اشتغال داشتند ۱۴05-۱۴0۴سال تحصیلی 

نظر جنسیت، رشته تدریس و سابقه کار در نمونه حفظ شود. حجم نمونه بر اساس جدول مورگان و با توجه بده جامعده آمداری    

آوری گردیدد.   پرسشنامه معتبر جمع ۲80تعیین شد که با در نظر گرفتن ریزش احتمالی، در نهایت  نفر 2۹1نفر،  ۱۲00حدود 



افزارهای مددیریت   های آموزشی )مانند نرم و تجربه کار با فناوری سه سال سابقه تدریسداشتن حداقل  معیار ورود به مطالعه

ای( بود، و معیار خروج، عدم تکمیل کامل پرسشنامه یا عدم رضایت آگاهانه برای شدرکت در   های اجتماعی حرفه کلاس یا شبکه

بودند و میانگین سدنی آندان    درصد مرد 44درصد زن و  ۵۶ کنندگان شامل های جمعیتی، شرکت پژوهش بود. از نظر ویژگی

هدا در   ابدزار اصدلی گدردآوری داده    .کند های مختلف معلمان را فراهم می بود که این تنوع، امکان تعمیم نتایج به گروه سال ۳۸

ای  اد رسانهپرسشنامه سوای ترکیبی بود که شامل سه بخش اصلی طراحی شده است. بخش نخست،  این مطالعه، پرسشنامه

سازی برای زمینه آموزشی تدوین شد و ابعداد آگداهی انتقدادی،     و بومی (۲00۴)پاتر، بود که با اقتباس از ابزار استاندارد معلمان

برگرفتده   مقیاس گرایش به نوآوری آموزشیکرد. بخش دوم،  گیری می های تحلیل محتوا و توانایی تولید پیام را اندازه مهارت

کرد. بخش سدوم،   بود که میزان تمایل و رفتارهای نوآورانه در تدریس را ارزیابی می (۱۹۷۷)هارت، وری معلماناز پرسشنامه نوآ

ای آنلایدن،   هدای حرفده   ( و مطالعات معاصر درباره شدبکه ۲00۱بود که مبتنی بر مدل لین ) مقیاس سرمایه اجتماعی مجازی

ای )از کوامً    درجوه  طیف لیکرت پونج ها در قالدب   تمامی گویه سنجید. های تعامل، اعتماد و حمایت اجتماعی را می شاخص

نفدر از خبرگدان حدوزه علدوم تربیتدی و فنداوری        5طراحی شدند. روایی محتوایی پرسشنامه بدا نظدر    مخالف تا کامً  موافق(

دهندده   کده نشدان  بده دسدت آمدد     0.80آموزشی تأیید شد و پایایی آن با محاسبه ضریب آلفای کرونباخ برای هر بعد، بدیش از  

 .همسانی درونی مطلوب ابزار است

 یافته های پژوهش

 کنندگان های جمعیتی شرکت توصیفی ویژگی: 1جدول 

 

درصدد مدرد بودندد.     ۴۴درصدد زن و   56کنندده،   نفدر شدرکت   ۲۹۱مجموع  های جمعیتی پژوهش، از در جدول توصیفی ویژگی

سال سدن داشدتند. از    ۴0درصد بالاتر از  3۴.3سال قرار داشتند و  ۴0تا  30درصد( در گروه سنی  ۴۷.۱بیشترین تعداد افراد )

درصدد کمتدر    ۱۴.8که تنها سال تجربه کاری داشتند، در حالی  ۱5تا  5درصد( بین  5۷.۷نظر سابقه خدمت، اکثریت معلمان )

درصدد در علدوم پایده و     3۲.6درصد در رشته علدوم انسدانی،    38.5های تدریس نشان داد  سال سابقه داشتند. توزیع رشته 5از 

درصد( در مدارس دولتدی مشدغول بده     66.3کنندگان ) کردند. هم نین، اکثر شرکت ای فعالیت می درصد در فنی و حرفه ۲8.۹

 (%) درصد (n) تعداد بندی دسته متغیر جمعیتی

 56.0 163 زن جنسیت

 44.0 128 مرد

 18.6 54 سال 30کمتر از  گروه سنی

 47.1 137 سال ۴0تا  30

 34.3 100 سال ۴0بالاتر از 

 14.8 43 سال 5کمتر از  سابقه خدمت

 57.7 168 سال ۱5تا  5

 27.5 80 سال ۱5بیش از 

 38.5 112 علوم انسانی رشته تدریس

 32.6 95 علوم پایه

 28.9 84 ای فنی و حرفه

 66.3 193 دولتی نوع مدرسه

 33.7 98 غیردولتی



 

 ... یمجاز یاجتماع یهسرما یانجیبا نقش م یآموزش یبه نوآور یشمعلمان و گرا یا رابطه سواد رسانه/ حشمتی

  

 

کردند که این تنوع جمعیتی امکان تعمیم نتایج پژوهش را بده طیدف    درصد در مدارس غیردولتی کار می 33.۷تدریس بودند و 

 .کند ای از معلمان فراهم می گسترده

 

 ماتریس همبستگی متغیرهای پژوهش: 2جدول 

 

 r) ای معلمان و گرایش به نوآوری آموزشی همبستگی مثبت و بسیار قدوی  واد رسانهنتایج ماتریس همبستگی نشان داد بین س

= 0.864, p < 0.001)  وجود دارد که بیانگر ارتباط مستقیم و معنادار این دو متغیر است. هم نین رابطه مثبت و معناداری

دهدد افدزایش سدواد     کده نشدان مدی    (r = 0.593, p < 0.001) ای و سرمایه اجتماعی آنلایدن مشداهده شدد    بین سواد رسانه

ای با سطح بالاتر تعاملات مجازی و سرمایه اجتماعی دیجیتال همراه است. علاوه بدر ایدن، همبسدتگی قدوی و معنداداری       رسانه

طدور کلدی    این نتایج بده  .(r = 0.736, p < 0.001) میان گرایش به نوآوری آموزشی و سرمایه اجتماعی آنلاین به دست آمد

گذارد، بلکده از طریدق تقویدت سدرمایه      تنها مستقیماً بر نوآوری آموزشی تأثیر می ای نه آن است که ارتقای سواد رسانهحاکی از 

 .های بروز رفتارهای نوآورانه را در میان معلمان فراهم کند تواند زمینه اجتماعی مجازی نیز می

 

 

 

 

 

 نوآوری سوادرسانه  
سرمایه اجتماعی 

 آنلاین

 سوادرسانه

ضریب 

 همبستگی
1 .864

**
 .593

**
 

سطح معنی 

 ارید
 .000 .000 

 291 291 291 تعداد

 نوآوری

ضریب 

 همبستگی
.864

**
 1 .736

**
 

سطح معنی 

 داری
.000  .000 

 291 291 291 تعداد

 سرمایه اجتماعی آنلاین

ضریب 

 همبستگی
.593

**
 .736

**
 1 

سطح معنی 

 داری
.000 .000  

 291 291 291 تعداد



 های پرسشنامه پژوهش گویه (Original Sample) ملی: ضرایب بار عا۳جدول 

 

های پرسشنامه دارای ضرایب بار عاملی بالا و قابل قبول هسدتند و همگدی از حدد آسدتانه      نشان داد تمامی گویه 3نتایج جدول 

در بعد سرمایه  a12 ها است. بالاترین بار عاملی مربوط به گویه دهنده روایی عاملی مطلوب مقیاس اند که نشان عبور کرده 0.۷0

( به دست آمد. 0.۷33در بعد گرایش به نوآوری آموزشی ) a9 ترین بار عاملی مربوط به گویه ( و پایین0.۹00اجتماعی مجازی )

گیدری ابعداد مدوردنظر پدژوهش اسدت.       این الگو بیانگر همبستگی قوی هر گویه با سازه مربوطه و قدرت مناسب ابدزار در انددازه  

ویدژه، حداکی از انسدجام و دقدت مطلدوب       ای معلمان و سرمایه اجتماعی مجازی به های مرتبط با سواد رسانه ضرایب بالای گویه

 .شده در این مطالعه است های طراحی مقیاس

 

 : نتایج پایایی و روایی همگرای متغیرهای پژوهش۴جدول 

 

نشان داد همه متغیرهای پژوهش از پایایی و روایی همگرای بسیار مناسبی برخوردار هستند. آلفای کرونبداخ بدرای    ۴نتایج جدول 

 (CR) همسانی درونی قوی ابزارهاست. هم نین مقدادیر پایدایی مرکدب    دهنده به دست آمد که نشان 0.8۷هر سه سازه بالاتر از 

(، سدواد  0.۷۹0برای سدرمایه اجتمداعی مجدازی )    AVE کنند. شاخص ای را تأیید می اند و پایایی سازه فراتر رفته 0.۹0همگی از 

و روایی همگرای مناسب را نشدان   بوده 0.50( بالاتر از حد مرجع 0.6۷5( و گرایش به نوآوری آموزشی )0.۷53ای معلمان ) رسانه

 بارهای عاملی 

a10 <- 0.789 گرایش به نوآوری آموزشی 

a11 <-  0.891 سرمایه اجتماعی مجازی 

a12 <-  0.900 سرمایه اجتماعی مجازی 

a13 <-  0.879 سرمایه اجتماعی مجازی 

a14 <-  0.878 سرمایه اجتماعی مجازی 

a15 <-  0.897 سرمایه اجتماعی مجازی 

a2 <- ای معلمان سواد رسانه  0.879 

a3 <- ای معلمان سواد رسانه  0.891 

a4 <-  ای معلمان رسانهسواد  0.892 

a5 <- ای معلمان سواد رسانه  0.828 

a6 <- 0.836 گرایش به نوآوری آموزشی 

a7 <- 0.869 گرایش به نوآوری آموزشی 

a8 <- 0.871 گرایش به نوآوری آموزشی 

a9 <- 0.733 گرایش به نوآوری آموزشی 

a1 <- ای معلمان سواد رسانه  0.846 

 aveشاخص  پایایی مرکب آلفای کرونباخ 

 0.790 0.950 0.934 سرمایه اجتماعی مجازی 

 0.753 0.938 0.918 ای معلمان  سواد رسانه

 0.675 0.912 0.878 گرایش به نوآوری آموزشی 



 

 ... یمجاز یاجتماع یهسرما یانجیبا نقش م یآموزش یبه نوآور یشمعلمان و گرا یا رابطه سواد رسانه/ حشمتی

  

 

های مورد استفاده از اعتبار و پایایی قابل قبولی برای سنجش متغیرهای اصدلی   دهد. این نتایج حاکی از آن است که پرسشنامه می

 .پژوهش برخوردارند

 لارکر( متغیرهای پژوهش-: ماتریس روایی واگرا )روش فورنل۵جدول 

 

تر از  گهر متغیر )ارقام قطری پررن ( بزر AVE دهد که ریشه دوم شاخص لارکر نشان می-بر اساس معیار فورنل 5نتایج جدول 

برای سرمایه اجتماعی مجازی بیشتر از همبسدتگی   0.88۹ای مربوط به آن متغیر است. برای مثال، مقدار  سازه های بین همبستگی

شدود؛   ( است. همین الگو برای سایر متغیرها نیدز مشداهده مدی   0.۷3۹( و گرایش به نوآوری آموزشی )0.600ای ) آن با سواد رسانه

های آن و برای گرایش به نوآوری آموزشدی   ( بالاتر از همبستگی0.868ای معلمان ) برای سواد رسانه AVE که ریشه دوم طوری به

هدای پدژوهش اسدت و     دهنده روایی واگرای مطلدوب مقیداس   ( نیز بالاتر از ضرایب همبستگی مربوطه است. این الگو نشان0.8۲۱)

 .ایز شده استها متم طور مشخص از سایر سازه کند که هر متغیر به تأیید می

 خًصه نتایج آزمون فرضیات مدل پژوهش: ۶جدول 

 

های مربوط به مسیر سرمایه اجتماعی مجازی به گرایش به نوآوری آموزشدی نشدان داد ضدریب اسدتاندارد شدده برابدر بدا         یافته

ین نتیجده بیدانگر آن اسدت کده افدزایش      شود. ا تأیید می 0.000داری  است که در سطح معنی ۷.۱۱۲معادل  t و مقدار 0.338

شود. به عبارت دیگر، تعامل و  طور معنادار موجب ارتقای گرایش آنان به نوآوری آموزشی می سرمایه اجتماعی مجازی معلمان به

بدرای مسدیر سدواد     .کندد  های نوین آموزشی ایفا مدی  کارگیری روش ای آنلاین نقش مهمی در تمایل معلمان به به حمایت حرفه

بدود کده    ۱۲.563برابر با  t دست آمد و عدد به 0.600ای معلمان به سرمایه اجتماعی مجازی ضریب تأثیر استاندارد شده  سانهر

ای معلمان اثر مثبت و قابل توجهی بر توسعه سرمایه اجتماعی  دهد سواد رسانه معنادار شد. این یافته نشان می 0.000در سطح 

هدای   ای معلمان بیشتر باشد، احتمال مشارکت فعالانه آندان در شدبکه   های رسانه ه هرچه مهارتمجازی آنان دارد. به این معنا ک

ای معلمدان بده گدرایش بده ندوآوری       در مسیر سواد رسدانه  .یابد های ارتباطی افزایش می گیری از فرصت مجازی تخصصی و بهره

از نظر آماری معنادار تلقی  0.000بود که در سطح  ۱5.۱3۴برابر با  t محاسبه شد و عدد 0.66۹آموزشی ضریب استاندارد شده 

 گرایش به نوآوری آموزشی  ای معلمان  نهسواد رسا سرمایه اجتماعی مجازی   

     0.889 سرمایه اجتماعی مجازی 

   0.868 0.600 ای معلمان  سواد رسانه

 0.821 0.871 0.739 گرایش به نوآوری آموزشی 

ضریب  
 استاندارد شده

سطح معنی  عدد تی انحراف معیار
 داری

گرایش به نوآوری  <-سرمایه اجتماعی مجازی 

 آموزشی

0.338 0.048 7.112 0.000 

سرمایه اجتماعی   <-ای معلمان   سواد رسانه

 مجازی

0.600 0.048 12.563 0.000 

گرایش به نوآوری  <-ای معلمان   سواد رسانه

 آموزشی

0.669 0.044 15.134 0.000 



کده افدزایش    طوری ای و گرایش به نوآوری آموزشی است، به دهنده رابطه مستقیم قوی بین سواد رسانه شود. این نتیجه نشان می

 .داردهای نوین آموزشی  ای معلمان سهم قابل توجهی در تمایل و تلاش آنان برای اجرای شیوه های رسانه توانایی

 ای معلمان و گرایش به نوآوری : تحلیل نقش میانجی سرمایه اجتماعی مجازی در رابطه سواد رسانه7جدول 

 آموزشی

 

ای معلمدان و گدرایش بده     سرمایه اجتماعی مجازی بخشی از رابطه بدین سدواد رسدانه    دهد نتایج تحلیل نقش میانجی نشان می

و اثدر   0.66۹ای بدر ندوآوری آموزشدی برابدر بدا       کندد. اثدر مسدتقیم سدواد رسدانه      طور معناداری تبیین می نوآوری آموزشی را به

کندد. ایدن    را ایجاد می 0.8۷۲کل قوی است که در مجموع اثر  0.۲03غیرمستقیم آن از طریق سرمایه اجتماعی مجازی معادل 

گدری تعداملات    طور غیرمسدتقیم بدا واسدطه    طور مستقیم و هم به ای معلمان هم به های رسانه یافته بیانگر آن است که توانمندی

 اهمیت ایدن مسدیر را در مددل    (p<0.001) داری بالای اثر کل مجازی در توسعه رفتارهای نوآورانه آنان نقش مؤثر دارد. معنی

 .کند مفهومی پژوهش تأیید می

 نتیجه گیری

گورایش بوه   ای در ارتقدای   کنندده  نقش کلیدی و تعیدین  ای معلمان سواد رسانهطور جامع نشان داد  های این مطالعه به افته

شدود. در بخدش    تقویدت مدی   سرمایه اجتمواعی مجوازی  کند و این ارتباط تا حد زیادی از طریدق   ایفا می نوآوری آموزشی

هدای سدنی و سدوابق     ای در نمونه پژوهش مشاهده شد که ترکیب متعادلی از جنسدیت، گدروه   تنوع جمعیتی گستردهتوصیفی، 

تدری از معلمدان فدراهم کدرد. تحلیدل مداتریس        شد و زمینه مناسبی برای تعمیم نتایج به جمعیدت وسدیع   خدمتی را شامل می

ای و سدرمایه   ، سدواد رسدانه  (r=0.864) و ندوآوری آموزشدی  ای  همبستگی نشان داد رابطه قوی و معناداری میان سواد رسدانه 

برقدرار اسدت کده تأکیدد      (r=0.736) و هم نین نوآوری آموزشی و سرمایه اجتمداعی مجدازی   (r=0.593) اجتماعی مجازی

اعتبدار بسدیار    ارزیابی بارهای عاملی و پایایی ابدزار پدژوهش بیدانگر   .کنند افزا یکدیگر را تقویت می طور هم ها به کند این سازه می

های پایایی مرکب و آلفای کرونباخ در محدوده  و شاخص 0.۷0که تمامی ضرایب بار عاملی بالاتر از  طوری ها بود؛ به خوب مقیاس

لارکر نیز دلالت بر متمایز بودن هر سازه از دیگر متغیرها داشت که -روش فورنل بسیار مطلوب قرار داشتند. نتایج روایی واگرا به

ای بر گدرایش بده ندوآوری آموزشدی بدا       در تحلیل مسیرها، اثر مستقیم سواد رسانه .استحکام مدل مفهومی را تأیید کرداین امر 

هدا بده    ای معلمان ارتقا یابد، تمایل آن های رسانه دست آمد و معناداری آماری آن نشان داد هرچه مهارت ( به0.66۹ضریب بالا )

گری سدرمایه اجتمداعی    کند. علاوه بر این، مسیر میانجی ر قابل توجهی افزایش پیدا میطو های نوین آموزشی به استفاده از روش

دهنده قدرت بدالای مددل    نشان 0.8۷۲گر مهمی در این رابطه ایفا نمود و اثر کل  نقش تسهیل 0.۲03مجازی با اثر غیرمستقیم 

کرد مبنی بدر اینکده توانمندسدازی معلمدان در حدوزه      ای فراهم  کننده طور کلی، نتایج پژوهش حاضر شواهد قانع به .تبیینی بود

کدار   عنوان راهبردی مؤثر در ارتقای نوآوری آموزشدی بده   تواند به ای و حمایت از توسعه سرمایه اجتماعی مجازی، می سواد رسانه

هدای   زی معلمان، دلالتهای توانمندسا ریزان دوره گذاران آموزشی، مدیران مدارس و برنامه ها برای سیاست گرفته شود. این یافته

ای و ایجاد بسدترهای ارتبداطی آنلایدن     های رسانه گذاری هدفمند در توسعه شایستگی کاربردی مهمی دارد و بر ضرورت سرمایه

ای هم ون فرهن  سازمانی، منابع فناورانده و خودکارآمددی    شود در مطالعات آتی، متغیرهای زمینه کند. پیشنهاد می تأکید می

گیری نوآوری آموزشی حاصدل   تری از فرآیند شکل کننده بررسی شوند تا درک عمیق عنوان عوامل تعدیل ن نیز بهدیجیتال معلما

هدای   هدا و دوره  ریزان آموزشی و مددیران مددارس بدا برگدزاری کارگداه      شود برنامه های پژوهش، توصیه می بر اساس یافته .گردد

ه در زمینه ارزیابی انتقادی محتدوا و تولیدد محتدوای آموزشدی ارتقدا دهندد.       ویژ ای معلمان را به توانمندسازی، سطح سواد رسانه

 اثر مستقیم مسیر
اثر 

 غیرمستقیم
داری کل اثر سطح معنی اثر کل  

نوآوری آموزشی →ای  سواد رسانه  0.669 0.203 0.872 0.000 



 

 ... یمجاز یاجتماع یهسرما یانجیبا نقش م یآموزش یبه نوآور یشمعلمان و گرا یا رابطه سواد رسانه/ حشمتی

  

 

های مجازی برای تبادل تجارب و حمایت اجتماعی میدان معلمدان،    ای آنلاین و پلتفرم های حرفه هم نین ایجاد و توسعه شبکه

د. تشویق فرهن  سازمانی مبتندی بدر   تواند به افزایش سرمایه اجتماعی مجازی و در نهایت ارتقای نوآوری آموزشی منجر شو می

های یادگیری، از دیگر اقدامات ضروری است. علاوه بدر ایدن، لازم    گذاری رسمی به ابتکار عمل معلمان در محیط نوآوری و ارزش

گیدری   های آموزشی روز فراهم شدود تدا امکدان بهدره     است منابع مالی و تجهیزاتی کافی برای دسترسی آسان معلمان به فناوری

دهی مشخص برای شناسایی و تشویق معلمان  ای مهیا گردد. در نهایت، طراحی نظام ارزیابی و پاداش های رسانه لی از مهارتعم

این مطالعه با  .های درونی و بیرونی برای توسعه این رفتارها تقویت شود شود تا انگیزه فعال در عرصه نوآوری آموزشی توصیه می

هایی نیز داشته است. نخست آنکه به دلیل تمرکز پژوهش بر معلمان شدهر تهدران، تعمدیم     یتهای ارزشمند، محدود وجود یافته

نتایج به سایر مناطق جغرافیایی کشور باید با احتیاط انجام شدود. از سدوی دیگدر، ماهیدت مقطعدی تحقیدق باعدث شدد امکدان          

های آتی ضرورت پیدا کند. هم ندین   در پژوهش های طولی گیری قطعی درباره روابط علی فراهم نباشد و استفاده از طرح نتیجه

دهی همراه بوده باشد. در ایدن مطالعده، اثدر     های خوداظهاری ممکن است با سوگیری پاسخ ها بر اساس پرسشنامه گردآوری داده

گر مهمی هم ون فرهن  سازمانی، خودکارآمدی دیجیتال و نگرش معلمدان بده فنداوری مدورد بررسدی قدرار        متغیرهای تعدیل

تواند بر شدت روابط میان متغیرها تأثیرگذار باشد. در نهایت، هرچند روایی و پایایی ابزار سنجش مورد تأیید قدرار   گرفت که مین

 .های فرهنگی مختلف است تری در زمینه ها نیازمند مطالعات عمیق سازی کامل مقیاس گرفت، اما بومی
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